
一 舆情概述

本月与跨维智能相关的全网内容共 8,817 条（剔除无效内容后），按「文章主角是谁」三级分层：主体报道 3,897 条（44.2%，

合并转载后 1,331 篇独立稿件，日均 126 条；严格口径剔除友商标题稿后为 3,649 条；若再剔除全月 132 条无正文的空白转发

（126 条集中在 8/1—8/3）则为 3,765 条，见第三章）、行业提及 4,315 条（48.9%，行业综述、融资盘点、大会观察等稿件中

点名跨维）、友商稿提及 605 条（6.9%，以宇树等友商为主角，不计入本公司传播效果）。行业提及占比近半，是跨维本月传播

结构最鲜明的特征：跨维已经是行业稿件的「标配名单」成员，但由本公司驱动的独立叙事只占四成多。

主体口径下，全月声量由一场大会定调：世界机器人大会 WRC 2026（8/20—24 五天主体报道 1,851 条，占全月主体的 47.5%；

事件相关主体 1,413 条），期间叠加贾奎「Physical Token 经济学」演讲（8/20，主体 341 条）与具身技术全场景落地方案发布

（8/21，主体 166 条）两个自有议题；月末2026 数博会（贵阳）首次参展接力（8/28—30，事件主体 349 条）。展台演示内容

（蓝思 3C 产线 1:1 复刻、商超扫码分拣、冰淇淋与爆米花连续出餐）是贯穿两场展会的最强素材，相关内容主体 646 条。中央级

媒体报道 21 条（独立文章约 20 篇），其中国家级央媒 8 篇（新华社、新华网、央广网、科技日报、证券日报、华夏时报、人民

邮电报、中国工业新闻网），其余为央媒地方频道、行业央报与学习强国地方平台。

情感面上，主体口径正面 58 条、中性 3,836 条；系统初判负面主体口径 3 条、全量 54 条，经逐条复核全部为误命中（主要是创

始人姓名撞上哥伦比亚球队「贾奎斯科尔多巴」及同名人物），本月无确认负面。需要关注的不是负面，而是一条公司未正式回应

的资本市场传闻：「考虑赴港 IPO」相关内容全月 504 条、主体 312 条，均为中性陈述，且已成为每一轮机器人 IPO 盘点稿的固

定段落——关注级别定为「中」，详见第七章。
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二 数据说明

全网采集 微博、微信、抖音、小红书、快手、今日头条、新闻客户端、行业垂媒等平台，8 月 1—31 日 8,953

剔除无效内容 按数据源标记剔除的聚合页、机械抓取等内容（未逐条复核） −136

纳入分析 本报告全部统计的基数 8,817

报道层级：三级分层

并非每一条提到跨维智能的内容都在讲跨维智能。为避免把行业稿件、尤其是友商的传播量算到本公司头上，所有内容按「文章主

角是谁」分为三级，核心指标一律采用主体口径：

主体报道 标题直接出现跨维智能，或正文多处以跨维智能为对象

其中约 248 条为友商标题稿但正文多处涉及跨维智能；严格口径（剔除

这部分）为 3,649 条

3,897 44.2% 品牌声量、情感、传播效果的

核心口径

行业提及 行业综述、大会盘点、榜单等文章中提及跨维智能 4,315 48.9% 反映被纳入行业叙事的程度

友商稿提及 以友商为主角的稿件（如友商夺冠、发布会）中跨维智能仅作为名

单被点名

605 6.9% 单独统计，不计入本公司传播

效果

口径标注：本报告图表标题带 [主体] 的为主体报道口径，[全量] 为三级合计，[三级堆叠] 为三级分别着色后叠加（总高度即全量）。 「独

立稿件」指按标题合并跨平台转载后的稿件数。所有内容经 AI 初筛与人工复核两道处理。

三 声量趋势

图 3-1 日声量 [三级堆叠]

全月主体报道呈「一座主峰 + 两个侧峰」：主峰 8/20—24 WRC（主体日均 370 条，8/22 达全月峰值 537 条，当日主体占比

69%，为全月最「纯」的一天——这一天的数据最能代表跨维自有内容的传播上限）；侧峰一 8/11（主体 209 条）由三篇行业稿

同日叠加：投资界「深圳开抢清华系」54 条、虎嗅/钛媒体「中国机器人公司上市潮：宇树之后，如何定价？」48 条、青橙财经

「满屏『全球第一』，具身智能吹出了多少『泡沫』？」27 条，外加数博会展位预告 25 条——三篇行业稿都把跨维作为案例点

名，属于「被动上榜」；侧峰二 8/28—29 数博会（主体 123、162 条）。

处理环节 说明 条数

层级 定义 条数 占比 用途



两处需要说明的异常。其一，今日头条全月出现 132 条标题与正文均为「转发了」的空白转发，其中 126 条集中在 8/1—8/3（三

日分别 79、28、19 条），来自 115 个账号，78.8% 为零粉丝账号——这批内容把 8/1 的主体报道推到 155 条，但没有实际传播价

值；剔除后主体报道为 3,765 条。建议市场部核实其来源（详见第十章）。其二，8/6 全量 374 条、主体仅 49 条，当日 228 条

友商稿是宇树科技发行定价的报道（「发行价 150.80 元」「600 亿上市」），跨维只作为「下一个宇树」候选名单出现——若只

看全量曲线，会把宇树的定价日误读为跨维的高点。

周基线上，8/17 周主体 1,809 条为 8/10 周（509 条）的 3.6 倍，8/24 周回落到 936 条；展会结束后的衰减很快：WRC 闭幕后

第二天（8/26）主体仅 41 条，回到月初水平。非展会周的主体日均约 50—60 条，这是判断跨维「无活动时」常态声量的基线。

表 3-1 周声量基线

07-27 343 201 58.6%

08-03 1,398 344 24.6%

08-10 1,442 509 35.3%

08-17 3,142 1,809 57.6%

08-24 2,271 936 41.2%

08-31 221 98 44.3%

表 3-

2

当月事件清单（按首现日期；「事件日」为活动 / 发布的实际发生日，报道型事件不适用；首现早于事件日 7 天以上时标「预热」；峰值量 =

该事件当日全量条数）

「考虑赴港 IPO」消息 — 08-01 504 312 08-05 117

周群飞 / 蓝思科技「造手」布局报道 — 08-01 120 91 08-12 55

展台演示内容（蓝思产线复刻 / 商超分拣 / 冰淇淋爆米花） — 08-01 1,077 646 08-22 229

「深圳开抢清华系」创业者专题 — 08-03 125 121 08-11 54

世界机器人大会 WRC 2026 参展 08-20 08-03（预热） 2,210 1,413 08-22 527

专利披露（累计） — 08-03 87 86 08-28 19

贾奎「Physical Token 经济学」演讲 08-20 08-07（预热） 371 341 08-20 176

2026 数博会（贵阳）首次参展 08-28 08-11（预热） 658 349 08-28 148

成都活动（创新应用大赛 / 成都造机器人） 08-14 08-14 171 91 08-14 67

具身技术全场景落地方案发布 08-21 08-21 170 166 08-21 100

周（起始日） 全量 主体报道 主体占比

事件 事件日 首现 全量 主体报道 峰值日 峰值量



四 平台分布

图 4-1 平台分布 [主体]

表 4-1 主体 vs 全量对照

今日头条 548 1,258 43.6%

微信 362 1,208 30.0%

小红书 303 509 59.5%

搜狐新闻 215 425 50.6%

抖音 207 397 52.1%

微博 160 243 65.8%

搜狐网 143 526 27.2%

百家号 113 292 38.7%

网易新闻 103 226 45.6%

UC头条 101 213 47.4%

主体口径下今日头条（548 条）、微信（362 条）、小红书（303 条）是前三大平台，但各平台的「主体占比」差异更能说明问

题：微博 66%、小红书 60%、抖音 52% 的主体占比明显高于微信（30%）和搜狐网（27%）——社交平台上的跨维内容以自有

话题为主，而微信、搜狐等图文平台上更多是行业综述稿的顺带点名。

小红书是本月自有内容表现最好的平台：303 条主体报道中 165 条与 WRC 相关，8/22 单日 94 条，几乎全部是观众在展台拍摄

的冰淇淋 / 爆米花机器人、手机质检产线视频。抖音在数博会期间接棒（数博会主体 72 条以抖音居首）。两场展会共产生 294 条

带「#跨维智能」话题标签的社交内容，来自 275 个不同账号，说明现场确实形成了自发打卡，而非少数账号刷量。

平台 主体报道 全量 主体占比



五 媒体层级与权威报道

图 5-1 各媒体层级主体独立稿件数 [主体]（不含「其他」）

表 5-1 媒体层级明细

中央媒体 207 82 21

省级媒体 531 247 64

市级及以下媒体 479 244 93

行业媒体 552 220 85

商业媒体 1,356 697 190

企业官方号 766 306 193

政务与机构号 222 58 50

KOL / 个人账号 107 57 39

其他 4,597 1,986 996

「其他」为社交平台个人账号等无法归入既有媒体层级的内容（4,597 条，占 52.1%），量大且性质分散，图中不列。 中央级媒体条数中

含同一稿件在同一媒体多个账号的重复发布，请以「独立稿」列为准。 媒体层级按数据源标注，「中央媒体」中含学习强国省级频道、地

方融媒等数据源归入该档的账号，表 5-2 保留原分类并以媒体名标示。

层级 全量 主体报道 主体独立稿



表 5-2 中央级媒体报道明细 [主体]（21 条，含同稿跨央媒账号转载，独立文章约 20 篇；按日期）

四川经济网 08-18 咖啡师、变脸、跳舞…… 成都把机器人赛场搬进二次元地标

人民邮电报 08-20 看完机器人大会，我决定学门手艺保命

金台资讯 08-21 成都造”机器人天团亮相2026世界机器人大会

中国食品报客户端 08-21 2026世界机器人大会观察：食品产业成为机器人落地的重要场景

华夏时报 08-21 当“第一股”碰上“第一现场”：人形机器人上演资本与产业共振大戏

证券日报 08-21 跨维智能WRC 2026秀肌肉：以物理AI解锁人形机器人真实产业价值

科技日报 08-23 不断“整活”的人形机器人，什么时候才能真正进工厂“干活”？

深圳学习平台 08-23 资本赋能深圳机器人企业加速奔跑

中国财富网 08-23 京东联合产业伙伴共探具身智能规模化落地路径

中国工业新闻网 08-23 ChatGPT时刻还要等多久？具身智能的拐点前夜

中国食品报 08-24 2026世界机器人大会观察：机器人如何进入食品产业？

深圳学习平台 08-24 深圳企业机器人从能跑会跳走向能想会干

广东学习平台 08-24 2026世界机器人大会闭幕，“新新三样”全球出圈

新华社 08-24 2026世界机器人大会｜破解世界模型落地的技术与数据难题

央广网 08-25 破解世界模型落地的技术与数据难题

中国食品报 08-27 三千余件创新产品亮相世界机器人大会

商学院杂志 08-28 具身智能从实验室Demo到规模化商业落地，跨越的门槛是什么

人民资讯 08-30 行业专家共探具身智能、数据要素、垂类应用融合发展

新华网 08-30 “具身智能·数据要素·垂类应用”产业生态交流活动在贵阳云岩举行

贵阳学习平台 08-31 云岩区：10家优质企业亮相 展示新成果硬科技

贵阳学习平台 08-31 大咖齐聚云岩话前沿 解锁具身智能产业新势能

中央级媒体 21 条报道按数据源分级，其中国家级央媒 8 篇，其余 13 篇为央媒地方频道（四川经济网、金台资讯、人民资讯）、

行业央报（中国食品报、中国财富网、商学院杂志）与学习强国地方平台（深圳、广东、贵阳）。以跨维为主角的独立稿仅证券日

报 8/21「跨维智能 WRC 2026 秀肌肉：以物理 AI 解锁人形机器人真实产业价值」一篇；其余均为大会观察或行业综述中的段落

级提及——新华社 8/24「破解世界模型落地的技术与数据难题」是本月分量最重的央媒稿（新华社、央广网、新华网等渠道合计

83 条转载），跨维创始人贾奎作为 8 位圆桌嘉宾之一出现；科技日报 8/23「不断『整活』的人形机器人，什么时候才能真正进工

厂『干活』？」与华夏时报 8/21「当『第一股』碰上『第一现场』」两篇把跨维的产线演示作为「能干活」的例证。数博会期间

新华网 8/30 报道贵阳云岩产业生态交流活动，贵阳学习平台两篇跟进。

省级与行业媒体层面，羊城晚报 8/22 对首席市场官林嘉伟的专访（「具身智能不止在工厂，也在景区和商场『打工』」，含五一

10 城机器人小站服务超 50 万游客、单站营收超 10 万元的数据）、财经网与界面新闻对全场景方案的发稿、南方都市报 8/13 贾奎

专访是本月质量最高的一批原创稿。学习强国的深圳、广东、贵阳三个地方平台共 5 篇涉及跨维，可直接用于政府关系沟通。

媒体 日期 标题

https://www.peopleapp.com/column/30052955034-500007655029
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MjA2ODA3Mg==&mid=2656574205&idx=1&sn=2f5aba79eb792493f6958eae7f0323f6
http://www.yidianzixun.com/article/19Tx2jj4
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzUzNDA3ODkzMQ==&mid=2247499068&idx=1&sn=db2ddc348bc1ccbfdf7c46eb336887a6
https://finance.sina.com.cn/roll/2026-08-21/doc-inipavkk1255286.shtml
http://www.toutiao.com/item/7676490266366181894
https://www.thepaper.cn/newsDetail_forward_33835011
https://www.xuexi.cn/local/normalTemplate.html?itemId=9053657683431069487
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https://www.xuexi.cn/local/normalTemplate.html?itemId=10891310122383114217
https://www.xuexi.cn/local/normalTemplate.html?itemId=1142529093767142175
http://www.toutiao.com/item/7677547812838343218
http://www.sohu.com/a/1067176240_362042
http://www.toutiao.com/item/7678536418914615842
https://www.douyin.com/video/7678959204044000546
http://baijiahao.baidu.com/s?id=1874907086848000733
http://my-h5news.app.xinhuanet.com/xhh-pc/article/?id=202608303f9c40d747f54a80abe2ec5bfebe7221
https://www.xuexi.cn/local/normalTemplate.html?itemId=5242338640736850718
https://www.xuexi.cn/local/normalTemplate.html?itemId=366985575600259257


六 情感分析

图 6-1 情感分布 [主体]

主体口径下正面 58 条（1.5%）、中性 3,836 条、系统初判负面 3 条（复核见第七章）。 全量口径正面为 109 条，其余 51 条出

现在行业提及 / 友商稿中，正面情绪指向无锡重大产业项目、联想控股等第三方，不计入本公司。科技类报道以客观陈述为主，中

性占比高属正常。

表 6-1 正面内容代表 [主体]

2026机器人大会。2026世界机器人大会遇到了一个会做爆米花和冰激凌的机器人！

太可爱了！#跨维智能#WRC

今日头条 机器人产业瞭望台

1机器人制作冰淇淋高效流畅，新奇有趣，体验感很棒！#跨维智能 #2026数博会 抖音 西瓜ヤ

#跨维智能 #2026数博会 打卡了，机器人制作真的非常惊艳，非常好，非常喜欢，非

常牛

抖音 威风的龙

智能机器人。机器人简直太厉害了，什么都能做。越来越先进的技术，让我们生活更

幸福 #跨维智能#WRC

抖音 三头六臂

#跨维智能#2026数博会 非常有趣的体验感觉 机器人也很可爱 期待下次不一样的体验

感

小红书 许随

机器人现场制作冰激凌，好看好吃又好玩，机器人时代悄悄得到来了#跨维智能#WRC 小红书 阿拉蕾

#跨维智能wrc 科技的进步看得见，小孩儿哥快乐了 小红书 小红薯66C74175

#跨维智能[话题]# 太棒了这个机器人 世界大会 小红书 月亮邮递员🌙

#跨维智能 #WRC 机器人机器手臂很灵活，制作过程很流畅，非常棒！ 小红书 小红薯6A8853BD

#跨维智能 #WRC 好吃美味还能看机器人表演，精准服务，真的太赞了 小红书 黑色甜甜圈

七 负面与风险舆情

系统初步判定负面 54 条（全量；其中主体口径 3 条），经人工逐条复核均为误命中，本月无确认负面（误判构成见表 7-3）。

标题 平台 来源

http://www.toutiao.com/item/1874187046924352
http://www.toutiao.com/item/1874187046924352
https://www.douyin.com/video/7678938231778742003
https://www.douyin.com/video/7679292164254113713
https://www.douyin.com/video/7679292164254113713
https://www.douyin.com/video/7677037884351748776
https://www.douyin.com/video/7677037884351748776
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a939cda000000000b0276d4
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a939cda000000000b0276d4
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a88038d0000000017008926
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a88ffad00000000160083e5
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a88061a000000003301d758
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a87ef86000000003a0237ea
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6a87f3fe000000001b03052c


重点议题：「考虑赴港 IPO」传闻 关注级别 中

全月相关内容 504 条，全部为中性陈述，无一条被系统判为负面—— 常规负面监测会遗漏，故按风险口径单列。公司未正式表态；8/1—

8/2 由中文自媒体（香港掘金、扶林科创）零星首发，8/3 投资界首次放量，8/5—6 外媒披露后形成主波；投资界、南方都市报、虎嗅、钛

媒体为主要扩散渠道。

图 7-1 议题日传播量

表 7-1 传播框架（同一内容可含多个框架）

「正在考虑 / 初步洽商」 160 31.7%

「上市潮 / 排队 IPO」 155 30.8%

「B 轮 10 亿元」被反复引用 135 26.8%

「估值超百亿」 92 18.3%

「预计募资数亿美元」 19 3.8%

表 7-2 主要传播媒体（中央/省级/行业/商业媒体）

投资界 35

南方都市报 25

新浪财经 12

钛媒体APP 12

虎嗅APP 9

深蓝财经 8

36氪 6

趣解商业 4

全球财说 4

智东西 4

框架 条数 占议题

媒体 条数



该消息的传播分三波：8/1—8/2 零星首现（香港掘金「跨维智能赴港 IPO 提速」、扶林科创「拟赴港 IPO，计划募资数亿美

元」，共 5 条）→ 8/3 首次放量（投资界「港校教授排队 IPO」，称跨维「赴港上市计划浮出水面」，52 条）→ 8/5—6 主波（外

媒披露「正在考虑在香港进行首次公开募股，已与潜在顾问初步洽商，预计募资数亿美元」，两日 205 条）→ 8/11 与 8/19—21

两次回潮（「上市潮」「28 家具身独角兽估值超 3,500 亿」等盘点稿再次点名，分别 71 条与 67 条）。传播框架上，「正在考虑

/ 初步洽商」160 条与「上市潮 / 排队 IPO」155 条为主框架，「B 轮 10 亿元」135 条、「估值超百亿」92 条被反复引用作背景。

公司至今没有正式表态，因此每一轮行业 IPO 盘点都会把这条消息原样带一遍——8 月里宇树上市、智平方递表、自变量传闻递

表，每一次都触发跨维被再次点名。读者是投资人、候选人与客户采购方。在公司未表态的情况下，该议题的传播节奏由友商 IPO

动态决定。建议明确对外口径（确认、不予置评或否认三选一），如因上市规则暂不能表态，也建议准备一版「不予置评」的统一

回复供媒体引用。

表 7-3 系统误判构成（54 条已剔除，按类型汇总）

「贾奎」误命中哥伦比亚球队「贾奎斯科尔多巴」，与公司无关 35

「贾奎」误命中南充举报帖中的同名人物，与公司无关 4

「贾奎」误命中同名人物（历史 / 地方新闻 / 小说），与公司无关 4

「贾奎」误命中外文人名音译，与公司无关 3

个人维权帖，与公司无关（误命中） 3

早报合集稿负面指向其他条目，跨维内容为中性陈述（成都国资被投企业） 2

个人生活帖仅带「dexforce」字样，无实质内容 1

误命中，与公司无关 1

财经综述稿负面指向阿里等，跨维仅在名单中被点名 1

八 行业同框对照

以下为本月跨维智能数据集内与主要同业企业的同框情况：「共现」指同一篇内容同时提到双方； 「标题含对方」指该稿以对方

为标题主角；「标题含跨维智能」指同框稿中以本公司为标题主角。

先说明口径：以下为跨维智能数据集内的同框对照，不是各企业的全口径声量对比——对方在不含跨维智能的内容中的声量未纳入， 表中数

字不能读作「对方声量是本公司的多少倍」。如需全口径行业排位，需从下月起将同业关键词纳入同口径采集。

误判类型 / 剔除理由 条数



表 8-1 同业共现 [全量]

宇树 1,061 867 46 307

银河通用 611 35 26 84

智元 498 130 39 68

自变量 488 39 33 158

星海图 445 30 24 103

傅利叶 233 10 6 11

优必选 231 70 30 127

松延 74 6 6 37

本月跨维数据集内，宇树共现 1,061 条、银河通用 611 条、智元 498 条、自变量 488 条、星海图 445 条。宇树的共现几乎全部来

自其 IPO：1,061 条共现稿中标题含宇树 867 条、含跨维仅 46 条——跨维在这批稿件里的角色是「宇树之后谁是下一个」的候选

名单。银河通用、自变量、星海图的共现则集中在 WRC 观察稿与融资盘点，标题含对方的比例很低（35、39、30 条），说明这

三家与跨维更多是在同一篇行业稿中并列出现，而非对方主导的报道。表中「同框稿中本公司为主体」一列（宇树 307 条）偏

高，是因为主体口径含以友商为标题、正文多处涉及跨维的稿件，严格口径见第二章说明。

九 产品线声量与传播效果

图 9-1 产品线声量 [主体]

表 9-1 产品线明细 [主体]

W1 Pro 人形机器人 255 6.5%

DexVerse 具身引擎 165 4.2%

DexSense 视觉传感 20 0.5%

企业 共现条数 标题含对方 标题含跨维智能 同框稿中本公司为主体

产品线 主体报道内条数 占主体报道



图 9-2 关键事件传播时间线 [全量]

三条线的时间线说明了跨维本月传播的节奏特征：WRC 线是标准的展会曲线——8/17—19 预热（28、48、107 条），8/20 开幕

即起量（289 条），8/22 达峰（527 条），闭幕后 8/26 降至 48 条，全程约 10 天；两个自有议题（Physical Token 演讲 8/20

峰值 176 条、全场景方案 8/21 峰值 100 条）都嵌在这条曲线里，没有独立于大会之外的第二波。数博会线8/11 有一次展位预告

（25 条），随后沉寂两周，8/28 开幕当日达峰（148 条）并持续三天——预告与正式传播之间的空窗期没有内容衔接。IPO 消息

线：8/5 达峰后，8/11、8/19—21 两次因友商 IPO 动态回潮——在公司未表态的情况下，这条线的传播节奏由行业动态决定。

主体口径下产品线声量为 W1 Pro 人形机器人 255 条、DexVerse 具身引擎 165 条（含 EmbodiChain、DexWorldModel）、

DexSense 视觉传感 20 条。但产品名很少进入标题：主体报道标题含 W1 的 61 条、含 DexVerse 49 条、含 DexSense 14 条，而

标题含「Physical Token」127 条、含「全场景」150 条——跨维本月的传播主线是「方法论与场景」（物理 AI、Physical Token

经济学、全场景落地），而不是产品。W1 Pro 的 255 条里，最大来源是蓝鲸「Demo 退场、真实上岗、订单肉搏」（46 条）与

成都创新应用大赛（26 条），即它是作为「在干活的机器」被写进行业稿的，而不是作为一款被命名、被评测的产品。DexSense

视觉传感（3D 相机、双目 AI 相机）作为工业侧产品线本月几乎没有声量，仅 8/5 一波供应链推广帖。



表 9-2 高影响力原创稿 Top 10 [主体]（标题含品牌名，按发布账号粉丝量排序，按故事去重，每家来源 1 条）

跨维智能携全场景落地方案亮相世界机器人大会 新浪新

闻

财经网 商业媒体 4053 万 08-

22

跨维智能：具身智能不止在工厂，也在景区和商场“打工” 新浪新

闻

羊城晚报 省级媒体 1294 万 08-

22

跨维智能公布具身技术全场景落地方案 新浪网 界面新闻 省级媒体 1130 万 08-

21

跨维智能贾奎：物理AI，让智能读懂真实世界并与之交互 今日头

条

南方都市报 省级媒体 645 万 08-

13

跨维(深圳)智能数字科技有限公司总经理陈泓：机器人有望入

驻贵州5A景区。#数博会 #2026数博会

抖音 贵阳网 市级及以下

媒体

557 万 08-

29

到场WRC2026|手机质检、商超扫码分拣、爆米花连续出餐…

跨维智能展示具身智能规模化实践

今日头

条

金融界 商业媒体 364 万 08-

20

跨维智能创始人贾奎：世界模型是下一代人工智能的统一中枢 百度新

闻

新浪财经 商业媒体 254 万 08-

21

物理智能如何算经济账？跨维智能要让下一份智能比上一份便

宜

今日头

条

南方+客户端 省级媒体 173 万 08-

22

机器人现场做咖啡、画糖画！跨维智能数博会展位亮点抢先看 新浪新

闻

贵阳新闻网 市级及以下

媒体

129 万 08-

11

跨维智能WRC 2026秀肌肉：以物理AI解锁人形机器人真实产

业价值

今日头

条

证券日报 中央媒体 113 万 08-

21

十 总结与建议

本月跨维的传播结构可概括为：展会驱动、行业稿高度认可、自有产品叙事偏弱、且有一条未回应的资本传闻在被动扩散。主体报

道 3,897 条（严格口径 3,649 条）、中央级媒体约 20 篇、两场展会 294 条自发打卡内容，是扎实的成绩；行业提及 4,315 条

（48.9%）说明跨维已进入行业稿的固定名单，新华社圆桌、科技日报、华夏时报都把跨维产线演示当作「机器人能干活」的例

证。短板在于：央媒独立专稿仅 1 篇；产品名很少进标题，声量依附于展会且展会一结束便归零（8/26 主体 41 条）；「考虑赴港

IPO」504 条内容在公司未表态的情况下被每一轮行业盘点反复引用；全月出现 132 条无正文的空白转发（126 条集中在 8/1—

8/3，78.8% 来自零粉丝账号），需要核实来源。

1. 【高优先级】就「考虑赴港 IPO」传闻确定对外口径。全月 504 条、主体 312 条内容在公司未表态的情况下，已被投资界

（35 条）、南方都市报（25 条）、钛媒体、虎嗅等财经媒体写成固定段落，并随宇树上市、智平方递表等友商动态在 8/11、

8/19—21 两次回潮。建议本周内明确三选一（确认进程 / 不予置评 / 否认），并准备一版可供记者引用的表述；9 月监测中将

其作为独立议题持续跟踪，重点观察是否与「估值超百亿」「泡沫」框架被关联解读（8/11 青橙财经讨论行业估值泡沫的文章

中已点名跨维，列举了跨维主办的物理 AI 主题活动）。

2. 【高优先级】核实全月 132 条空白转发（126 条集中在 8/1—8/3）的来源。今日头条全月 132 条标题正文均为「转发了」的

空白内容，126 条集中在 8/1—8/3，来自 115 个账号，78.8% 为零粉丝账号。这类内容没有传播价值，本报告已给出剔除后的

口径（主体 3,765 条）。建议市场部核实是否为公司或代理机构的投放行为：若是，建议停止，把预算转到有正文、有画面的

内容上；若不是，请知会我们，下月起将其单独打标并从声量统计中剔除。

3. 把展会现场的自发打卡沉淀为常态化内容机制。WRC 与数博会共产生 294 条带「#跨维智能」话题的社交内容（275 个账

号），小红书 8/22 单日 94 条，全部围绕冰淇淋 / 爆米花机器人与手机质检产线——这是跨维本月唯一一批「消费者视角」的

标题 平台 来源 媒体层级 粉丝量 日期

https://tech.sina.cn/2026-08-21/detail-inipavkm8043981.d.html
https://k.sina.cn/article_1497087080_m593bbc6803301hd08.html
https://k.sina.com.cn/article_5182171545_134e1a99902002il0a.html
http://www.toutiao.com/item/7673474318524809738
https://www.douyin.com/video/7679350705018244367
https://www.douyin.com/video/7679350705018244367
http://www.toutiao.com/item/7676045978201276978
http://www.toutiao.com/item/7676045978201276978
https://mbd.baidu.com/newspage/data/videoshare?nid=sv_7980303838240110905&sourceFrom=homepage
http://www.toutiao.com/item/7676818438072975878
http://www.toutiao.com/item/7676818438072975878
https://k.sina.cn/article_2525457764_96876d64027016aa4.html
http://www.toutiao.com/item/7676490266366181894
http://www.toutiao.com/item/7676490266366181894


正面内容，但展会一结束即归零。羊城晚报专访提到五一期间 10 城机器人小站服务超 50 万游客：建议把展台的打卡机制（话

题标签、拍摄点位、互动奖励）复制到常驻小站，让非展会周也有自发内容，把常态声量从每日 50—60 条抬起来。

4. 让产品名进标题。主体报道标题含 W1 的仅 61 条、DexVerse 49 条、DexSense 14 条，远低于「Physical Token」127 条与

「全场景」150 条。方法论叙事有助于建立行业地位，但客户采购与媒体评测需要可指名的产品。建议 9 月起每次对外发布都

绑定一个产品名（如「W1 Pro 完成 XX 产线 N 小时连续作业」），如 DexSense 工业视觉线是公司的重要营收线，建议为其

安排独立内容——本月声量仅 20 条。

5. 争取央媒独立专稿。中央级媒体约 20 篇中以跨维为主角的仅证券日报 1 篇，其余为圆桌与综述中的段落。新华社 8/24 圆桌

（贾奎为 8 位嘉宾之一）说明央媒已把跨维视为行业代表，具备做专稿的基础。建议以「产线复刻 1:1 → 真实订单」的落地数

据为素材，在 9 月（数博会后、工博会前后）主动向科技日报、经济日报、新华社广东分社提供专访机会。

6. 从 9 月起纳入同业关键词做全口径对照。本月只能给出「跨维数据集内」的同框对照，无法回答「行业排第几」。建议将宇

树、智元、银河通用、自变量、星海图纳入同口径采集，下月起提供各家主体声量、央媒覆盖、正面占比的横向对比，尤其是

在 IPO 叙事中各家被引用的频次。

数据来源：全网多平台公开数据采集 + AI 与人工复核 ｜ 分析范围：2026 年 8 月 制作与交付：深圳市数升科技有限责任公司


